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마케팅관리론

【문제 1】BCG 매트릭스에 관한 다음 물음에 답하시오. (30점)

(1) BCG 매트릭스 분석목적과 4가지 사업 영역(4분면)을 각각 설명하시오. (10점)

(2) 상대적 시장점유율에 대해 설명하시오. (4점)

(3) BCG 매트릭스 상의 4가지 사업 영역의 특징을 수익, 현금흐름, 전략관점에서

각각 설명하시오. (12점)

(4) BCG 매트릭스의 한계점에 대해 4가지만 설명하시오. (4점)

【문제 2】촉진 믹스 전략에 관한 다음 물음에 답하시오. (30점)

(1) Lavidge와 Steiner의 촉진 하이어라키 모형에 대해 설명하고, 각 단계별 마케터의

활동을 제시하시오. (9점)

(2) 기업이 촉진믹스를 개발할 때 고려해야 할 요인 4가지를 제시하고, 그 요인들이

촉진믹스의 선정에 미치는 영향을 설명하시오. (9점)

(3) 판매촉진의 개념과 실행과정에 대해 설명하시오. (12점)
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【문제 3】세분화된 시장 중에서 표적시장으로 선택할 때 고려해야 할 요인 3가지를

설명하시오. (10점)

【문제 4】수요의 가격탄력성 개념을 설명하고 제품수명주기상 신제품의 가격전략에

대해 설명하시오. (10점)

【문제 5】신제품의 참신성 정도에 따라 신제품을 4가지로 분류하고, 시장에서 신제품이

실패하는 원인 4가지를 설명하시오. (10점)

【문제 6】제조업자가 유통경로를 설계할 때 경로대안의 평가에 사용되는 3가지의

평가기준에 대해 설명하시오. (10점)


